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Luentomuistiinpanot, liittyvat blogimerkintdan Journalismi ja sisallén valtava ylitarjonta.

YLE Uutisten padtoimittaja Atte Jaaskelaisen vierailuluento tiedotusopin laitoksella 4.3.2010
otsikolla “YLE ja journalismi: Mita jaa jaljelle kun mediasota on ohi?” Jaaskeldinen
osallistunut mediasota-sananvaihtoon Kanava-lehden artikkelissa “YL E-keskustelun ylilyonnit”.

*kk*k

Esityksessé: Mistd kysymys mediasodassa?
Journalismin rahoituksen ja arvon kriisi, kuka maksaa journalismin?

Yksityisen median ja YLEnN vélinen rooli keskustelussa. Nyt nimenomaan lehdisto erityisen
aktiivinen rooli YLEN pelisdéntdjen pohdinnassa, kaupallisen tv:n puolella YLEn roolista saatiin
rauha 2000-luvun alussa.

Maailmalla noin 10% mainonnasta verkkomainontaa, tastd kolmannes hakusanamainontaa joka ei
ole perinteisen median piirissé. Vajaa 20% on ollut luokiteltua ilmoittelua, joka saattaa olla
mediayhtididen hallinnassa (oikotie, etuovi), mutta ndilla ei journalismia rahoiteta. Miksi
rahoittaisivat journalismia kun eivét ole sen kanssa tekemisissa?

Globaalista verkkomainonnasta arviolta 20-30 % tekemisissa journalistisen sisallén
rahoittamisen kanssa.
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Lehtien jakelukustannukset: Viestintavirasto paattanyt, etta Itella hinnoitellut jakelukustannuksia
vadrin. Painetta siirtda jopa 100 miljoonan euron jakelukustannukset sanomalehtien jakeluun
muun postin jakelusta. Uhkaa sanomalehtien vakaata tulonlédhdetté eli levikkituottoja.

Kuitenkin muualla maailmassa sanomalehtien tilanne huomattavasti synkempi kuin meilla.

Journalismin rahoitusmalleja

-Kéyttdja maksaa: ei ole toiminut perusuutisten puolella juuri missaédn muualla kuin kaapeli-tv:ssa
maksullisissa uutiskanavissa ja iltapdivalehdissd. Verkossa journalismi saattaa muuttua
julkishyodykkeeksi, kun siséltd on saatavilla ilmaiseksi. Tuotantoa olisi tuettava julkisin varoin
tai sponsoroitava muulla liiketoiminnalla.

Mainostaja maksaa -mallia murentaa yleison pirstaloituminen. Maakuntalehdilld Ja4skeldisen
mukaan kuitenkin ainutlaatuinen tilanne, jossa ne voivat edelleen péarjata asemansa ansioista.

Mainostaja loytaa yleisén ilman journalismia entista useammin. Varsinkin USA:ssa ndin on
jo kdynyt.

**k*k*k



Journalismin arvonmuodostuksen kriisi — oliko journalismin arvo vain illuusio?

TNS-gallupin ja Helsingin yliopiston tilasto tarkeimmista uutislahteista eri ikryhmissa: alle 25-
vuotiaista (muutama vuosi sitten) noin 40% piti nettid tarkeimpéna uutislahteend. TV:n merkitys
samaa tasoa, lahes 40%, mutta kaikissa ikdryhmissa. Sanomalehti yli 50-vuotiaista noin 40
prosentille tarkein uutislahde, alle 25-vuotiaista sanomalehti tarkein uutisldhde vain noin 5
prosentille.

Kokonaiskulutus Yhdysvalloissa: journalististen palveluiden kayttd nuorissa ikaryhmissa
vahdisempad kuin vanhemmissa, eika se ole valttdmétta korjaantumassa vaikka iké&é tulisi lisaa.
Merkittdva osa ihmisista ei seuraa uutisia enda mistaan. Toinen merkittdva osa seuraa, mutta
sattumanvaraisesti.

Ovatko journalistit kuvitelleet tehneensa arvokkaampaa ty6td, kuin mité ovat oikeasti tehneet?
Uutisten seuranta ollut kenties aiemminkin passiivista, [mutta nyt passiivisuus alkaa nakya
kéytannossa.]
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Mistd muodostuu julkisen palvelun journalismi?

Miké & millainen sisalté maarittyy julkisen palvelun piiriin ja miten jaellaan? Siséllén on oltava
kaytettavissa silloin kun sita halutaan kdyttdd. Median suuria trendeja siirtyminen
niukkuudesta yltakyllaisyyteen. Kaikki informaatio on saatavilla verkon kautta, ja kaikki
toistavat toistensa sisaltdja. Kaikesta paattavat kayttajan tekemét valinnat, mika on arvokasta
kayttajalle itselleen.

Syntyy klassinen ongelma, jossa pyritddn kohti keskiarvoja. Lopulta kaikki tekevét samaa asiaa,
koska kukaan ei halua erottua muista. Johtaa siihen, ettei journalismilla ole aidosti todella
merkitysté enda kenellekdan, paitsi keskiarvoihmiselle joita ei ole oikeasti olemassa.

Miten julkisen palvelun journalismi voi aidosti erottua tasta? Mika arvokasta yksildlle ja
suomalaiselle yhteiskunnalle?

Google nakertaa erikoistumisen mahdollisuutta: jos haluat tietd4 kaiken jostain tietysté aiheesta,
et tarvitse perinteistd mediaa vaan Google riittaa.
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Kaikki maérittyy kéyttajasta kasin, mediatodellisuus rakentuu kayttajan kautta: hyvin erityyppisia
rutiineja, tapoja kayttaa mediaa.

Kolme vuotta sitten alettiin rakentaa monimediaista YLE&. Radion primetime aamusta klo 16
asti, klo 17 jalkeen TV keskiossa. Verkko mukaan, siella primetime 9-23. Jaaskeldisen
mukaan kahta vélinettd voidaan samaan aikaan tehdd keskittyneesti, mutta kolmen kanssa tulee jo
ongelmia.

Tarked strateginen paatos: tehdaanko samaa siséaltod kaikkiin valineisiin? Menestyva
verkkomediastrategia pohjoismaisilla iltapéaivélehdilla: perustuu eri sisaltdihin kuin



paperilehdessa. Esimerkkeind VG, Aftonbladet: eriyttivat verkkotoimitukset jo alussa. Verkko
hakee suurta yleis6d ja mainosrahoitusta ja lehtipuolella tehdaan erilaista tuotetta.

Toinen linja: kun tehd&an kuitenkin paperilehted, niin sisaltda voidaan laittaa nettiinkin.
Suomessa varsinkin Hesari tekee néin, lehden siséltoa laitetaan etuajassa verkkoon. Suuri riski:
siséllon arvomielikuva heikkenee. YLEII4 broadcasting tulee ennen verkkoa. Ihminen kohdataan
nopeimmin radiossa tai tv:ssa (kayttdjan ndkokulmasta). Verkossa Jadskeldisen mukaan kéydaan
kerran paivassa. YLEIIA verkon idea olla taustoittava, arkisto, mité ollut l&hetyksess4, tarjoaa
kaiken sisallon jolloin 16ytyy se itsed kiinnostava, ainutlaatuinen sisalto.

Radion, TV:n ja verkon kokonaisuus:; saadaanko verkkoon jotain ainutlaatuista? Lopputulos:
YLEII& (uutisissa?) mahdollisuus tehdé kovin vahén verkkoon jotain, mika ei olisi jo radiossa tai
TV:ssé.

Kansallisen uutisagendan tekeminen siirtymassa Jaaskeldisen mukaan entist voimakkaammin
YLEn vastuulle, muilla valtakunnallisuus vahenee.

(paljon hankalasti kirjoitettavia slaideja, kuten tdma Y LE Uutisten brandikonsepti)

Yhteenvetona: YLER journalismin arvon sdilyttdminen. Valtava sisallon ylitarjonta, yhdistettyna
mainosrahoituksen rakenteellisiin ongelmiin ja pitk&an taantumaan johtaa koko journalismin
rahoitusmallin muuttumiseen perusteellisesti. Journalismin yhteiskunnallisen roolin nakertuminen
vaarana. Tall& pelikentéllda YLEn roolissa mietittdvad: YLE kohtaa ensimmaisesta kertaa itsedan
vahvempia toimijoita. Uudessa maailmassa YLEKin on pieni toimija verrattuna johtavaan
yksityiseen yhtioon. Niin radiossa kuin TV:ssakin YLEII4 ollut aina ylivoima muihin toimijoihin
nahden.

Kérjistden: vain johtavat toimijat jaavét eloon, harva haluaa kéyttaa toiseksi parasta. Hetkeksi
syntyy kasitys, ettd sosiaalinen media ja aggregaatit valitsevat. YLEnN mielesta uudessa
ympaéristdssa entista arvokkaampaa se, ettd on journalisteja jotka valitsevat ja haarukoivat sisallon
ylitarjonnasta tarkeimmét aiheet.

Kuitenkin perinteiset jakelutavat ovat YLEIlle edelleen térkein kanava, niiden merkitys
ylivertainen suhteessa uusiin jakelukanaviin. Toisaalta sisaltd tulee median sijasta keskioon,
julkisen palvelun rooli madritelldan tulevaisuudessa sisallén kautta.

Kun muut heikkenevét, heikennetdanko myos YLES, vai kasvaako YLEn rooli ja vastuu
suomalaisen yhteiskunnan perustiedonvalityksen ja yhteiséllisen journalismin arvopohjan
yllapitajana?

Yleisokysymyksia. Pitdisikd toimittajaopiskelijana olla moniosaaja vai erikoistua
ainutlaatuisuuteen, ovat kuitenkin ristiriidassa? Jaaskeléainen: heiluri ehk& mennyt liikaa
moniosaajuuden puolelle. Sisallén ainutlaatuisuus vaatii erikoistumista. Vastakkain nopeus
ja se, ettd meilld on jotain ainutlaatuista kerrottavaa. Opiskelijan olisi mentdvd monipuolisuuden
moniosaajuuden kautta omien erikoistumisalueiden I6ytdmiseen.

Jaaskeldinen ennustaa: 10 vuoden aikana yksityisen rahoituksen kanavoituminen journalismiin
vahenee merkittavasti.



